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Le mobilier Ego Paris joue la carte
du personnalisable

Jean Sommereux (au centre) songe a créer des filiales
aux Etats-Unis et au Moyen Orient /or

EGO Eléments de recherche :
9563347100501/GLB/ATA

Depuis 2004, le mobilier d’extérieur haut de gamme
siglé Ego Paris équipe hotels et restaurants

ne table de jardin design

pour un riche particulier ou
une série de bains de soleil pour
un hétel de luxe situé a des
milliers de kilometres de la
France, la société Fgo Paris, diri-
gée par le caladois Jean
Sommereux, depuis 2004 a choi-
si de se positionner sur la fabri-
cation de petites séries haut de
gamme et sur mesure. « Laména-
gement extérieur est un marché
en plein développement. C'est
une porte ouverte a la créativi-

té. Pour nous démar-
quer de nosf Un CA 2008
concurrents, situés| de 3 millions

notamment en Asie

cient pour « humaniser le
produit ». Fort de son succes,
Ego Paris affiche un chiffre
d’affaire 2008 de pres de
3 millions d'euros et réalise 60 %
de ses ventes a 'export. Mais
produire des petites quantités
pour des clients de renom (hotels,
restaurants, architectes) néces-
site d'avoir une parfaite maitrise
de la qualité et des flux de
production. A Bellevile-sur-Sabne,
les différents services (marke-
ting, bureau d’étude) cotoient
Vatelier de fabrication
quu se divise en quatre
départements : la
mécanique (cintrage,

du Sud-Est, nous d'euros et 60% soudure, coupe), la
avons choisi de nous des ventes préparation (pein-
positionner surle ture), le montage
créneau du « mobi- A F'export emballage et I'expé-

lier pour soi », des

collections qui jouent sur le
design, esthédsme, Ia convivia-
lité et la modularité et qui sont
personnalisables. Notre origina-
[1té consiste & apporter aux
consommateurs plus qu'un
produit : un concept » déclare t-

Pour anticiper les tendances et
créer des collections innovan-
tes, deux designers, Thomas
Sauvage et Benjamin Ferriol, offi-

dition. « Nous avons
opté pour une stratégie d'inté-
gration de toutes ies phases de
production. Prochainement, la
partie mécanique sera délo-
calisée en Tunisie pour répon-
dre aux exigences du marché
et augmenter notre capacité
de production mais nous serons
toujours garants de cette exigence
qui fait notre différence ». Enfin,
face a la demande d’une clien-
téle internationale, Jean

EGO ou EGO PARIS : fabricant de mobilier de jardin, toutes citations

Sommereux songe a créer des
filiales aux Etats-Unis et au
Moyen-Orient, ses principaux
marchés. Il explore également
des pistes en Australie et au Japon.
Un développement ambitieux
qui devrait s appuyer sur les fonds
actuellement levés aupres de
leurs partenaires financiers.



